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事業概要

• 事業実施者：Wismettacフーズ株式会社

• 実施対象国：台湾

• 事業対象品：国産りんご

• 事業目的：青森県産りんご、特にサンフジのマーケット拡大のため、店頭でのプロモーション及びSNSを
活用したプロモーション活動を行う。

• 事業委託先：Rings Fresh社 台湾国内の食品輸出入業者

• 事業実施期間：2021年12月～2022年2月

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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事業概要

委託先業者の協力の下、店頭での試食販売及びSNSを通じたインフルエンサーを起用した販売促進を実
施した。

1. 店頭での試食販売含む対面式販売によるPR
台湾量販店RT-Martにて、日本産りんご（サンフジ）の販売及びPRを行った。日本青果物輸出促進協
議会作成の日本産の青果物をモチーフにしたデザインを活用してスタンドを作成。試食含め対面形式での
PR活動を計50回行った。また鮮度保持の袋などを無料で配布した。

2. SNSアプリInstagram・Facebookでインフルエンサーを活用したPR
現地で有名な20人のインフルエンサーを通じたSNSによるPRを実施した。Instagram及びFacebook上
にて、日本産りんごの品種紹介や販売店舗の情報を共有し一般消費者の購買意欲を上げる為のPRを実
施した。

PR概要に関して

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（八德店）

12/4 -12/5

1/8-1/9

12/25-12/26

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（鮮食集）

12/19 1/2

1/15-1/16
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（中崙店）

12/25 -12/26

12/11-12/12

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（中壢店）

12/19

1/2
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（平鎮店）

12/4 -12/5

12/25-12/26
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（忠孝店）

12/4 -12/5 12/25 -12/26

1/8-1/9
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（南湖店）

12/4 -12/5 12/11-12/12

1/8-1/912/25 -12/26

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（湳雅店）

12/11-12/12 1/15-1/16

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（頭份店）

1/8-1/9
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（員林店）

12/11-12/12 1/15-1/16

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（嘉義店）

1/15-1/16
2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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RT-MartでのPR風景（台南店）

12/11-12/12 12/19

1/2 2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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結果 –店頭での試食販売含む対面式販売によるPR

・顧客からのフィードバックー 殆ど全ての顧客が食味に関しては大満足であった。価格に関しては、まだ改善の
余地がある。

・売上状況– 日本産りんごの価格が上昇する中、なんとか昨年と同量の販売を行うことができたが、ディストリ
ビューターに大きな負担がかかっているのが現状である。過去に比べ、りんごの動きは遅くなっているが、今回の
店頭での試食販売は、それの改善に役立った。

・総合評価– 試食販売は、果物の宣伝にとても効果的である。おまけつきの袋売りも販売を促進するが、購
入するかしないかの判断の一番の要因は、やはり価格である。コロナウイルスが落ち着くまでは、店頭での試食
販売はコロナに左右されやすいので注意が必要である。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram上でのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”姿佑”を活用
フォロワー数3.6万人のインフルエンサー。

(https://z-p15.www.instagram.com/3tzzzu7/?hl=ja)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごの美味しさを強調

2. サンふじの食味の良さをアピール

3. 販売先のリンクを紹介

投稿に対する「いいね！」数は
2006件も集まった。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

リンゴのみでなく、ヨーグルトとともに食べるアレンジも紹介。投稿に興味を持ってもらえるようストーリーにも投稿を行った。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram・Facebook上でのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”蜜亞Mia / Limia Jheng”を活用
フォロワー数約1.2万人（Facebook）/2.6万人（Instagram）のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/LoveLimia)

(https://www.instagram.com/limia1231/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごの美味しさを強調

2. サンふじの食味・食感の良さをアピール

3. 販売先のリンクを紹介

投稿に対する「いいね！」数は
Instagram：1,203件
Facebook:103件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

フィード投稿だけでなくストーリーにも多く投稿を行った。ギフト需要にマッチするよう、メッセージを工夫した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram上でのPR活動
家庭料理などの投稿を行うインフルエンサー”愛吃の莉莉🌎台中食記✖旅遊✖生活”を活用
フォロワー数１万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/lily_____1201/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. サンふじの食味の良さ（甘さ）を強調

2. 販売先のリンク・店舗を紹介

3. 親戚や友人へのギフトへおススメ

投稿に対する「いいね！」数：232件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.



26

SNS上でのPR

ギフトボックスのデザインを強調。またストーリーの投稿でも販売先のリンクを共有した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram上でのPR活動
主に料理の投稿を行うインフルエンサー”T.a”を活用
フォロワー数１.6万人の台湾のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/a.flos_home/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本産りんごが美味しい理由を説明

2. 春節に向けギフト提案

3. 販売先のリンク・販売店舗を紹介

投稿に対する「いいね！」数：524件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

パンに挟んで食べるアレンジを紹介。ストーリーでも販売先のリンクを紹介した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram上でのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”蒸蒸”を活用
フォロワー数1.2万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/___._cj/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本産りんごの美味しさを強調

2. サンふじの香りの良さをアピール

3. 販売先のリンク・販売店舗を紹介

投稿に対する「いいね！」数：406件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

リンゴのみの写真を多く投稿することで、色味が綺麗に入っていることを強調している。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagram・Facebook上でのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”規小孫”を活用
フォロワー数13万人（Facebook）2.2万人（Instagram）のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/enjoylifeSun)

(https://www.instagram.com/p/CYkyCFov-iU/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごの美味しさを強調

2. サンふじの大きさを強調

3. 販売先のリンク・販売店舗・予約販売を紹介

投稿に対する「いいね！」数
インスタグラム：398件
Facebook：266件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

リンゴの写真のみではなく、リンゴを用いたアレンジ料理も紹介。ギフトボックスの紹介も行っている。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”𝓐𝓹𝓻𝓲𝓵 𝓒𝓱𝓲𝓮𝓷 ☾”を活用
フォロワー数3万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CYniXMNvjOn/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CYniXMNvjOn/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごの美味しさを強調

2. 長期保存に適切な保管方法を解説

3. 販売先のリンク・販売店舗・予約販売を紹介

投稿に対する「いいね！」数：1007件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

リンゴをサラダにしたり、ウサギリンゴにしたりすることでかわいらしい写真を投稿している。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.



39

SNS上でのPR

SNSアプリInstagram・FacebookでのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー” 鍾蕙羽ᴊᴜɴᴇ”を活用

フォロワー数6.3万人（Instagram）、4282人（Facebook）のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CYp_sLClPhD/)

(https://www.facebook.com/JuneChung820114/post
s/1144274079310936)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CYp_sLClPhD/
https://www.facebook.com/JuneChung820114/posts/1144274079310936
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごが美味しい理由を解説

2. 旧正月のギフトとしておススメ

3. 販売先のリンク・販売店舗・公式Facebookを紹介

投稿に対する「いいね！」数
インスタグラム：543件
Facebook：39件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

リンゴから連想される魔女のコスチュームで撮影。また動画も交え、リンゴを用いたドリンクを紹介。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
日常生活の投稿を行うインフルエンサー”ワワ🐛（wawa)”を活用
フォロワー数3.3万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CY31idCPmw7/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CY31idCPmw7/


43

SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごが美味しい理由を解説

2. りんごが健康に良いことをアピールし、旧正月の
祖父母へのプレゼントに提案

3. 販売先のリンク・販売店舗・公式Facebookを紹介

投稿に対する「いいね！」数：695件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

りんごに関する投稿を3回行った。また、りんごを用いたドリンクを紹介。ストーリーでの宣伝も行っている。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
コメディアンとしてユニークな投稿を行うインフルエンサー”牙籤♡ 百變女王“を活用
フォロワー数1.2万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CY32P-TvCZO/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CY32P-TvCZO/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本のりんごが美味しい理由を解説

2. りんごが健康に良いこと・老役男女問わずギフトに最
適なことを強調

3. 販売店舗・価格を紹介

投稿に対する「いいね！」数：348件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

人の目を引くような写真をトップにして投稿した。またストーリーでの宣伝も行っている。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
育児に関する投稿を行うインフルエンサー” Smile Life 維媽育兒生活“を活用
フォロワー数6.6万人のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/s.smilelife/posts/682410343
4331236)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.facebook.com/s.smilelife/posts/6824103434331236
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 青森県が日本有数のりんご産地であることを解説

2. オンラインショップのリンクを紹介

3. りんごの栄養価の高さから、1日1個りんごを食べるこ
とを推奨

投稿に対する「いいね！」数：50件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

子供と写真を取ることで、小さい子にも人気があることを強調した。また朝ごはんでのりんごの活用方法を紹介した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
日常生活・育児に関する投稿を行うインフルエンサー”原來是美花“を活用
フォロワー数4430人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CY8Zn0HvFEJ/?utm_
medium=copy_link)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CY8Zn0HvFEJ/?utm_medium=copy_link
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 青森県のりんごが他産地よりも美味しいことを強調

2. 旧正月の手土産として提案

3. オンラインショップのリンク・販売店舗の紹介

投稿に対する「いいね！」数：148件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

りんごのいい香りを表現した写真や、子供も美味しそうに食べている写真を投稿。また蜜が良く見える写真も投稿した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
料理に関する投稿を行うインフルエンサー” Cinya的私房烘焙課“を活用
フォロワー数4万人のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/Cinya168/posts/474478
4488943981)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.facebook.com/Cinya168/posts/4744784488943981
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. サンふじの芳醇な香りを宣伝

2. りんごの様々食べ方を紹介

3. ギフトボックスの重量感を強調

投稿に対する「いいね！」数：74件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

りんごの朝食としての食べ方や、サラダとしての食べ方を提案。また実際にばら売りされている店舗の写真も投稿した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
料理に関する投稿を行うインフルエンサー” Blue's Blue -布魯家的開心廚房“を活用
フォロワー数8.7万人のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/BluesBlueKitchen/posts/
471308081013972)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.facebook.com/BluesBlueKitchen/posts/471308081013972
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. りんごの保存性・栄養価の高さを強調

2. 日本産のりんごが手間暇をかけて育てられていること
を紹介

3. りんごを用いたデザートの作り方を紹介

投稿に対する「いいね！」数：654件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

美味しそうに出来上がったお菓子の写真を投稿。また調理途中の写真も取ることで、作り方がわかりやすくなっている。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
育児に関する投稿を行うインフルエンサー”噗噗⾺⿇ x PAINT“を活用
フォロワー数2.3万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CZD3rhMPBqq/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CZD3rhMPBqq/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. りんごのジューシーさを強調

2. 大きさや甘さから子供に大人気であったことを紹介

3. ギフトボックスでの購入リンク・ばら売りしている店舗の
紹介

投稿に対する「いいね！」数：1416件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

蜜が入っているのがわかりやすい切り方をした。子供たちが美味しそうにかじりついている写真を投稿した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
日常生活に関する投稿を行うインフルエンサー” YING“を活用
フォロワー数4.1万人のインフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CZBhLDWv7I5/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CZBhLDWv7I5/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 日本産りんごの色づきの良さ、蜜入りでなくても甘い
理由を解説

2. りんごを使ったサンドイッチの作り方を紹介

3. ギフトボックスでの購入リンク・ばら売りしている店舗の
紹介

投稿に対する「いいね！」数：775件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

調理過程を細かく写真を撮ってわかりやすくしている。投稿に興味を持ってもらえるようストーリーにも投稿した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリInstagramでのPR活動
日本の文化に関する投稿を行うインフルエンサー”五⼗嵐幸子 Sachiko 撒醬“を活用
フォロワー数2.1万人の日本人インフルエンサー。

(https://www.instagram.com/p/CZHcpI7pPyc/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.instagram.com/p/CZHcpI7pPyc/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 青森県産のりんごがどうして綺麗で甘いのかを解説

2. りんごの栄養価の高さ・健康的な要素を紹介

3. 販売先公式アカウント・ばら売りしている店舗の紹介

投稿に対する「いいね！」数：610件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

蜜入り部分が良く見えるように撮影した。またりんごを用いた蜂蜜入りミルクを紹介。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
日常生活に関する投稿を行うインフルエンサー” 心甜 Christy“を活用
フォロワー数1.5万人のインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/christy0820/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

https://www.facebook.com/christy0820/
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. 青森県産のりんごがどうして綺麗で甘いのかを解説

2. りんごの芳醇な香りをアピール

3. 販売先公式アカウント・ばら売りしている店舗の紹介

投稿に対する「いいね！」数：338件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

ヨーグルトにりんごを入れて食べている様子を投稿。またFacebookだけでなくInstagramのストーリー機能も活用した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
フィットネスに関する投稿を行うインフルエンサー”健身教練Julia茱莉亞“を活用
フォロワー数13万人の台湾代表するインフルエンサー。

(https://www.facebook.com/juliafitnessgirl/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. りんごは皮ごと食べるのが栄養的に良いことを説明

2. りんごのシャキシャキ感を強調

3. ギフトボックスの注文先を紹介

投稿に対する「いいね！」数：606件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

現地の旧正月で食べるボラの卵と合うことを紹介。アボカドや卵などと一緒に盛り合わせることでヘルシーな印象を与えた。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

SNSアプリFacebookでのPR活動
料理に関する投稿を行うインフルエンサー”肉桂打噴嚏Homemade Kitchen“を活用
フォロワー数13万人の台湾代表するインフルエンサー。サンフジだけでなく、金星のPRも行った。

(https://www.facebook.com/u5u5u5u/)

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

◆インフルエンサーによる実際の投稿
下記の項目を主にPRした。

1. サンふじの芳醇な香りを強調

2. サンふじ・金星それぞれに適した調理方法を解説

3. オンラインショップのURL及びばら売りされている店舗
の紹介

投稿に対する「いいね！」数：322件

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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SNS上でのPR

品種の食味の特性ごとに合う調理法でサラダ・スイーツを調理し、投稿した。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.
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各インフルエンサーごとの結果一覧

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.

インフルエンサー名 フォロワー数 いいね数

蜜亞Mia / Limia Jheng 1.2万人 103件

規小孫 13万人 266件

鍾蕙羽ᴊᴜɴᴇ 4,282人 39件

Smile Life 維媽育兒生活 6.6万人 50件

Cinya的私房烘焙課 4万人 74件

Blue's Blue -布魯家的開心廚房 8.7万人 654件

心甜 Christy 1.5万人 338件

健身教練Julia茱莉亞 13万人 606件

肉桂打噴嚏Homemade Kitchen 13万人 322件

インフルエンサー名 フォロワー数 いいね数

姿佑 3.6万人 2,006件

蜜亞Mia / Limia Jheng 2.6万人 1,203件

愛吃の莉莉🌎台中食記✖旅遊✖生活 1万人 232件

T.a 1.6万人 524件

蒸蒸 1.2万人 406件

規小孫 2.2万人 398件

𝓐𝓹𝓻𝓲𝓵 𝓒𝓱𝓲𝓮𝓷 ☾ 3万人 1,007件

鍾蕙羽ᴊᴜɴᴇ 6.3万人 543件

ワワ🐛（wawa)” 3.3万人 695件

牙籤♡ 百變女王 1.2万人 348件

原來是美花 4,430人 148件

噗噗⾺⿇ x PAINT 2.3万人 1,416件

YING 4.1万人 775件

五⼗嵐幸子 Sachiko 撒醬 2.1万人 610件

Facebook Instagram



79

結果

SNS上でのインフルエンサーを活用したPR活動に関して
・ オフラインでのプロモーション活動はコロナによって制限される可能性があるため、今後もオンラインでのプロモー
ションも積極的に行っていきたい。

・ 青森県産のりんごはすでに台湾で有名なため、旧正月前にインフルエンサーを通じて多くの方の目に留まること
で、ギフト選択の際に当社のりんごを選んでもらうきっかけになったと言える。

・Facebookはアルゴリズムを多く変えており、現在InstagramはFacebookよりも注目を集め始めている。各イ
ンフルエンサーごとに結果の良し悪しは様々であった。これらの情報は今後のオンラインでのプロモーション活動を
行っていくにあたり、とても良い参考になった。

2022 Nishimoto Wismettac Group All rights reserved.


