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令和3年度分野・テーマ別の海外販路開拓等事業の
効果発揮のためのターゲット広告事業
報告書（⾹港,タイ施策） 2022.2.24

長野哲矢（ながのてつや）
Vpon JAPAN株式会社（ブイポンジャパン）
クールジャパン農水輸出デジタルマーケティングアドバイザー

※本事業は⽇本⻘果物輸出促進協議会様から委託を受け事業を⾏なっております。
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事業の概要

・ 事業⽬的
ビッグデータ(⾹港、タイの⽇本産⻘果物購⼊検討層データ)を活⽤した
⽇本産⻘果物のＰＲ。
また、そのPRによる輸出促進を図る。

・ 事業内容
⽇⻘協の会員等が⾏う販促事業やＳＮＳ広告宣伝事業との連携（三位⼀体）に
より効果的なデジタルPRを⾏う。

対象国︓⾹港、タイ
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本事業におけるプロモーションのコンセプト

1. ビッグデータ活用による
マネキン施策（地上戦）と連動させたターゲット広告（空中戦）の
実施

2. ビッグデータ活用による
香港/タイでの新たなターゲット消費者像 [ペルソナ]の発見



例：香港で日本青果物好きのユー
ザーは、なんと●●好きであり、
一方で▲ ▲が嫌いであった！
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1.マーケットイン思考での
専用ランディングページ制作

2. ビッグデータ活用による
ターゲット広告

香港/タイ現地での
日本青果の試食や購入×

⾹港/タイの対象⼩売への来店
&購買促進

Vponターゲット広告

特定⼩売店舗周辺 ×⽇本産
⻘果物の購⼊検討層への配信

3. 広告の効果検証

インサイト分析による
ターゲット消費者像（ペルソナ）
の作成

日本青果好きユーザー
のインサイト分析など

ABCさんなどの関連事業者
さんとの連携により以下情
報を盛り込んだ専⽤ラン
ディングページを新規制作
（⾹港、タイ向けそれぞれ
で制作）

活⽤するVponビッグ
データ⼀例
（以下の特定アプリ利
⽤者や位置情報データ
など）

以下を市場毎（⾹港/タイ）にて実施

※イメージ

⾹港/タイ

（全体像）事業概要



１、専用ランディングページの制作
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L Pの特徴（⾹港）

・ 他 国 産 と の 違 い を
明 確 に す る た め に も
⽇ 本 国 旗 を 追 記

・ 専 ⾨ 家 と し て
荻 野 さ ま の 実 写 画 像

対 象 ⻘ 果 1 0点毎
に 以 下 を 掲 載

・ 美 味 し い 果 物 の
選び⽅

・ 美 味 し い 果 物 の
⾷べ⽅

・ 旬 な ⻘ 果 物 カ レ ン ダ ー
を 掲 載 。

・ 拡 散 狙 い で
f a c e b o o k や イ ン ス タ グ
ラ ム で の シ ェ ア ボ タ ン も
追 記

・ ⽇ 本 ⻘ 果 物 の
特 徴
（ 安 全 / ⾼ 品 質 /
美 味 )

・ 販 売 ⼩ 売 店 の
情 報

・ 偽 造 防 ⽌ 対 策
の お 知 ら せ

１

２

3

4

ページのタイトル︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕
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・ 会 員 様 ロ ゴ
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L Pの特徴（タイ）

・ 他 国 産 と の 違 い を
明 確 に す る た め に も
⽇ 本 国 旗 を 追 記

・ 専 ⾨ 家 と し て
荻 野 さ ま の 実 写 画 像

対 象 ⻘ 果 7点毎 に
以 下 を 掲 載

・ 美 味 し い 果 物 の
選び⽅

・ 美 味 し い 果 物 の
⾷べ⽅

・ 旬 な ⻘ 果 物 カ レ ン ダ ー
を 掲 載 。

・ 拡 散 狙 い で
f a c e b o o k や イ ン ス タ グ
ラ ム で の シ ェ ア ボ タ ン も
追 記

・ ⽇ 本 ⻘ 果 物 の
特 徴
（ 安 全 / ⾼ 品 質 /
美 味 )

・ 販 売 ⼩ 売 店 の
情 報

・ 偽 造 防 ⽌ 対 策
の お 知 ら せ

１

２

3

4

ページのタイトル︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕
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・ 会 員 様 ロ ゴ



前半のバナー
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タイ向け⾹港向け

掲載品⽬＝りんご、みかん、ぶどう、⽢薯

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕
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後半のバナー

タイ向け⾹港向け

掲載品⽬＝りんご、みかん、いちご、⽢薯

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕



２、ビッグデータ活用によるターゲット広告
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広告バナー（デジタルチラシ） ランディングページ

和訳
専⾨家が教える⽇本産果物
の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳
今⽉の旬な⽇本産果物は
これ︕

和訳
美味しいいちごの選び⽅

和訳
美味しいいちごの⾷べ⽅

現地の⼩売店経由で
⽇本⻘果物を購⼊

⾹港やタイの
対象店舗へ来店＆購⼊

この⽇本産●●すごく
美味しいね!

11



東 網
（ ⾹ 港 ニ ュ ー ス ア プ リ ）O p e n  R i c e

（ ⾷ べ ロ グ の よ う な 飲 ⾷ ア プ リ ）

ターゲット広告の掲載⼀例
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⾹港向け

L i k e  J A P A N
（ ⽇ 本 好 き な ⾹ 港 ⼈ が

使 ⽤ す る ア プ リ ）



S a n o o k
（ タ イ の ニ ュ ー ス サ イ ト ）

ターゲット広告の掲載⼀例
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タイ向け

M R G o n l i n e T h a i r a t h



３、ターゲット広告配信の効果検証（結果）
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【⾹港】デイリーでの数字推移＋ユーザーの興味度（CTR）レポート
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⽇別の広告クリック数とクリック率（CTR）

click数 CTR(%)

広告⽬標に対しての達成率は、273%であった。
⽬標
広告クリック数 4 , 8 7 0回
※ 上 記 ⽬ 標 は 、 今 回 の ⾹ 港 向 け 広 告 予 算 か ら
広 告 表 ⽰ 単 価 や 想 定 ク リ ッ ク 率 相 場 を み て 算 出 済 み

結果
広告クリック数 13 , 3 2 9回

達成率
27 3%

※12/16から苺verのバナーへと
差替済み

・ ⾹ 港 L P へ の 流 ⼊ 数 → 1 ⽇ あ た り 1 5 0 ⼈ 程 度 来 訪 し て い た 。
・ C T R （ 広 告 の ク リ ッ ク 率 ＝ 消 費 者 に と っ て の 興 味 度 合 い ） →  ⾹ 港 で の 現 地 平 均 （ C T R 1 . 0 % ） と ⽐ べ 、
今 回 は 平 均 1 . 9 5 % と か な り ⾼ か っ た 。（業界平均対⽐で2倍程度）
→⽇本産⻘果物に興味をもっている⾹港の消費者にきちんとターゲット広告できたといえる。

広 告 ク リ ッ ク 数
( ≒ ⼈ )

広 告 ク リ ッ ク 率
C T R

業 界 平 均 の C T R  1 . 0 %



【タイ】デイリーでの数字推移＋ユーザーの興味度（CTR）レポート
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広告⽬標に対しての達成率は、155%であった。
⽬標
広告クリック数 9 , 7 4 0回
※ 上 記 ⽬ 標 は 、 今 回 の タ イ 向 け 広 告 予 算 か ら
広 告 ク リ ッ ク 単 価 の 相 場 を み て 算 出 済 み

結果
広告クリック数 15 , 1 1 4回

達成率
15 5%
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⽇別の広告クリック数とクリック率（CTR）

click数 CTR(%)

※12/16から苺verのバナーへと
差替済み

・ タ イ L P へ の 流 ⼊ 数 → ⾹ 港 ⼈ 同 様 に タ イ 向 け も 、 1 ⽇ あ た り 1 5 0 ⼈ 程 度 来 訪 し て い た 。
・ C T R （ 広 告 の ク リ ッ ク 率 ＝ 消 費 者 に と っ て の 興 味 度 合 い ） →  タ イ で の 現 地 平 均 （ C T R 0 . 3 % ） と ⽐ べ 、
今 回 は 平 均 1 . 6 7 % と か な り ⾼ か っ た 。（業界平均対⽐で5倍以上）
→⽇本産⻘果物に興味をもっているタイの消費者にきちんとターゲット広告できたといえる。

広 告 ク リ ッ ク 数
( ≒ ⼈ )

広 告 ク リ ッ ク 率
C T R

業 界 平 均 の C T R  0 . 3 %



【⾹港】広告バナー別レポート（ユーザーの興味度が⾼いデザインは︖）
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両デザイン合計
デザインA デザインB

前半
（シャインマスカット⼊り

ver） CTR 1.90%

後半
（いちご⼊りver） CTR 1.99%

CTR 2.13% CTR 1.72%

CTR 2.83% CTR 1.55%

⾹港向けバナーの考察
・シャインマスカット⼊りverよりも、いちご⼊りverのバナーの⽅が消費者からの興味度が⾼かった。
・バナーデザインについては、デザインB（⽇本農家イメージ）よりも、デザインA（⻘果物画像推し）の⽅が消費者からの興味度が⾼かった。

※ C T R ＝ 広 告 の ク リ ッ ク 率 （ ユ ー ザ ー の 興 味 度 合 い ）

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕



両デザイン合計
デザインA デザインB

前半
（シャインマスカット⼊り

ver） CTR 1.58%

後半
（いちご⼊りver） CTR 1.75%

【タイ】広告バナー別レポート（ユーザーの興味度が⾼いデザインは︖）
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CTR 1.43% CTR 1.97%

CTR 1.51% CTR 1.82%

タイ向けバナーの考察
・⾹港同様、シャインマスカット⼊りverよりも、いちご⼊りverのバナーの⽅が消費者からの興味度が⾼かった。
・バナーデザインについては、デザインA（⻘果物画像推し）よりも、デザインB（⽇本農家イメージ）の⽅が消費者からの興味度が⾼かった。

※ C T R ＝ 広 告 の ク リ ッ ク 率 （ ユ ー ザ ー の 興 味 度 合 い ）

和訳︓
⽇本⻘果のプロが教える︕美味しい
⽇本産果物の選び⽅と⾷べ⽅︕

和訳︓
旬な⽇本⻘果を⼤公開︕



【⾹港】消費者（ユーザー）属性レポート（性別、年齢は︖）
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年齢別

⾹港で⽇本産⻘果物に興味を持っている消費者は、男性より⼥性がやや多かった。

また、年齢層は40~60歳前後が多く、 2 0~30代前半は少なかった。
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【タイ】消費者（ユーザー）属性レポート（性別、年齢は︖）

38%

62%

性別
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年齢別

タイで⽇本産⻘果物に興味を持っている消費者は、男性より⼥性が多かった。

また、年齢層は30~40歳前後が多かった。
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=分析箇所

【⾹港】ランディングページ分析（⼈気ランキング調査）



・ ⾹ 港 で の ⼈ 気 ⻘ 果 物 T O P ３ は 、
いちご、りんご、ももで あ っ た 。
⼀ ⽅ で 、 メ ロ ン 、 梨 、 洋 梨 は 興 味 度
が 低 い 結 果 と な っ た 。

⼈気⻘果物ランキング
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【⾹港】ランディングページ分析（⼈気ランキング調査）

順位 品⽬ クリック数

1 いちご 410

2 りんご 394

3 もも 295

4 かき 277

5 サツマイモ 273

6 ぶどう 261

7 みかん 236

8 メロン 209

9 なし 206

10 洋梨 176

順位 店舗名 クリック数

1 YATA 163

2 TASTE 151

3 ⼤昌⾷品 100

4 AEON 42

5 ParknShop 34

⼈気店舗ランキング

選び⽅ / ⾷べ⽅のどちらを気にするか︖

62%

38%
⻘果物の選び⽅
⻘果物の⾷べ⽅

・ ⾹ 港 で の ⼈ 気 店 舗 T O P ３ は 、
Y ATA 、 TA S T E 、 ⼤昌⾷品であった。

・ ⽇ 本 産 ⻘ 果 物 に 興 味 を ⽰ し た ⾹ 港 ⼈ は 、
対 象 ⻘ 果 物 の ⾷ べ ⽅ よ り 、 選 び ⽅ を 気 に し
て い る こ と が わ か っ た 。

※ 上 記 分 析 に お け る 調 査 サ ン プ ル 数 1 3 , 3 2 9 ⼈
※上記の調査期間︓2 0 2 1 / 1 0 / 2 7 ~ 2 0 2 2 / 2 / 1 3

※ こ ち ら の ⼈ 気 ⻘ 果 物 ラ ン キ ン グ 調 査 は あ く ま で 、
現 地 消 費 者 に よ る ラ ン デ ィ ン グ ペ ー ジ 内 で の
直 感 的 な “ 好 み ” の ラ ン キ ン グ で す 。
そ の た め 、 ⻘ 果 物 が 販 売 さ れ て い な い 時 期 で あ っ
て も ク リ ッ ク 数 が 多 く な る こ と も あ り え ま す 。

※ こ ち ら の ⼈ 気 店 舗 ラ ン キ ン グ 調 査 は 、 各 会 員
様 よ り 販 売 店 舗 情 報 を 頂 け た 店 舗 名 の み を 掲 載
し て お り ま す 。
そ の た め 、 実 際 は 以 下 以 外 の 店 舗 で も 販 売 さ れ
て い る ケ ー ス が あ る と 思 わ れ ま す 。
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【タイ】ランディングページ分析（⼈気ランキング調査）
=分析箇所



・ タ イ で の ⼈ 気 ⻘ 果 物 T O P ３ は 、
りんご、サツマイモ、いちごで あ っ た 。
⼀ ⽅ で 、 ぶ ど う 、 み か ん は 興 味 度 が
低 い 結 果 と な っ た 。
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【タイ】ランディングページ分析（⼈気ランキング調査）

選び⽅ / ⾷べ⽅のどちらを気にするか︖

・ タ イ で の ⼈ 気 店 舗 T O P ３ は 、
B i g C 、 D O N K I 、 C e n t r a l  
F o o d  H a l l であった。

・ ⽇ 本 産 ⻘ 果 物 に 興 味 を ⽰ し た タ イ ⼈ は 、
対 象 ⻘ 果 物 の ⾷ べ ⽅ よ り 、 選 び ⽅ を 気 に し
て い る こ と が わ か っ た 。

順位 品⽬ クリック数

1 りんご 501

2 サツマイモ 454

3 いちご 435

4 もも 377

5 なし 376

6 ぶどう 302

7 みかん 199

順位 店舗名 クリック数

1 BigC 211

2 DONKI 164

3 CentralFoodHall 126

4 FoodLand 101

5 Makro 78

60%

40%
⻘果物の選び⽅
⻘果物の⾷べ⽅

※ 上 記 分 析 に お け る 調 査 サ ン プ ル 数 1 5 , 1 1 4 ⼈
※上記の調査期間︓2 0 2 1 / 1 0 / 2 7 ~ 2 0 2 2 / 2 / 1 3

⼈気⻘果物ランキング ⼈気店舗ランキング
※ こ ち ら の ⼈ 気 店 舗 ラ ン キ ン グ 調 査 は 、 各 会 員
様 よ り 販 売 店 舗 情 報 を 頂 け た 店 舗 名 の み を 掲 載
し て お り ま す 。
そ の た め 、 実 際 は 以 下 以 外 の 店 舗 で も 販 売 さ れ
て い る ケ ー ス が あ る と 思 わ れ ま す 。

※ こ ち ら の ⼈ 気 ⻘ 果 物 ラ ン キ ン グ 調 査 は あ く ま で 、
現 地 消 費 者 に よ る ラ ン デ ィ ン グ ペ ー ジ 内 で の
直 感 的 な “ 好 み ” の ラ ン キ ン グ で す 。
そ の た め 、 ⻘ 果 物 が 販 売 さ れ て い な い 時 期 で あ っ
て も ク リ ッ ク 数 が 多 く な る こ と も あ り え ま す 。



まとめ
（日本産青果物に関心が高い香港人、タイ人の特徴）
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・⾹港在住の40~60歳前後の⼥性

・⽇本産⻘果物の中で興味をもっている品⽬は、
1位 いちご
2位 りんご
3位 もも

・⼀⽅で、⽇本産⻘果物の中であまり興味をもっていなかった品⽬は、
メロン、梨、洋梨 → 今 後 は 、 こ れ ら の 認 知 向 上 施 策 も 必 要 で あ る 。

・現地消費者からみる⼈気な⼩売店舗Top3は、
YATA、TASTE、⼤昌⾷品であった。
→To会員様へ。上 記 店 舗 へ の 商 品 提 供 を お 勧 め い た し ま す 。

・気にしていること
対象⻘果物の⾷べ⽅より、選び⽅を気にしていることがわかった。
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（まとめ）⽇本産⻘果物に関⼼が⾼い⾹港⼈の特徴

※ イ メ ー ジ で す

※ こ ち ら の ⼈ 気 店 舗 ラ ン キ ン グ 調 査 は 、 各 会 員
様 よ り 販 売 店 舗 情 報 を 頂 け た 店 舗 名 の み を 掲 載
し て お り ま す 。
そ の た め 、 実 際 は 左 記 以 外 の 店 舗 で も 販 売 さ れ
て い る ケ ー ス が あ る と 思 わ れ ま す 。

※ こ ち ら の ⼈ 気 ⻘ 果 物 ラ ン キ ン グ 調 査 は あ く ま で 、
現 地 消 費 者 に よ る ラ ン デ ィ ン グ ペ ー ジ 内 で の
直 感 的 な “ 好 み ” の ラ ン キ ン グ で す 。
そ の た め 、 ⻘ 果 物 が 販 売 さ れ て い な い 時 期 で あ っ
て も ク リ ッ ク 数 が 多 く な る こ と も あ り え ま す 。



・バンコク在住の30~40歳前後の⼥性

・⽇本産⻘果物の中で興味をもっている品⽬は、
1位 りんご
2位 ⽢薯
3位 いちご

・⼀⽅で、⽇本産⻘果物の中であまり興味をもっていなかった品⽬は、
ぶどう、みかん → 今 後 は 、 こ れ ら の 認 知 向 上 施 策 も 必 要 で あ る 。

・現地消費者からみる⼈気な⼩売店舗Top3は、
B igC、DONKI、Cen t ra l  Food  Ha l lであった。
→To会員様へ。上 記 店 舗 へ の 商 品 提 供 を お 勧 め い た し ま す 。

・気にしていること
対象⻘果物の⾷べ⽅より、選び⽅を気にしていることがわかった。
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（まとめ）⽇本産⻘果物に関⼼が⾼いタイ⼈の特徴

※ イ メ ー ジ で す

※ こ ち ら の ⼈ 気 店 舗 ラ ン キ ン グ 調 査 は 、 各 会 員
様 よ り 販 売 店 舗 情 報 を 頂 け た 店 舗 名 の み を 掲 載
し て お り ま す 。
そ の た め 、 実 際 は 左 記 以 外 の 店 舗 で も 販 売 さ れ
て い る ケ ー ス が あ る と 思 わ れ ま す 。

※ こ ち ら の ⼈ 気 ⻘ 果 物 ラ ン キ ン グ 調 査 は あ く ま で 、
現 地 消 費 者 に よ る ラ ン デ ィ ン グ ペ ー ジ 内 で の
直 感 的 な “ 好 み ” の ラ ン キ ン グ で す 。
そ の た め 、 ⻘ 果 物 が 販 売 さ れ て い な い 時 期 で あ っ
て も ク リ ッ ク 数 が 多 く な る こ と も あ り え ま す 。



ターゲット広告事業における今後の改善ポイント（課題）
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To  対 象 会 員 様 へ
次 回 も タ ー ゲ ッ ト 広 告 事 業 を 実 施 す る 際 は 、 以 下 も よ ろ し く お 願 い い た し ま す 。

１、以 下 情 報 を V p o n ⻑ 野 宛 に 是 ⾮ お 送 り く だ さ い 。
販 売 店 舗 の 情 報 +  時 期
会 員 様 ロ ゴ
上 記 情 報 を 海 外 現 地 消 費 者 が 閲 覧 す る ラ ン デ ィ ン グ ペ ー ジ （ L P ） 上 に 掲 載 致 し ま す 。
そ れ に よ り 、 各 会 員 様 に て 実 施 さ れ て い る マ ネ キ ン 施 策 と の 相 乗 効 果 が ⾒ 込 ま れ ま す 。

２、対象⻘果物の美味しそうな写真・画像をご準備ください。 （⽇⻘協会員様向け）

デジタルマーケティングでは、写真（画像）が命です。
本来とても美味しい⻘果物であっても、写真が粗い、もしくは美味しくなさそうな写真であることで
海外の消費者にはマイナスな影響になってしまいます。
そのため、その写真（画像）をパッと⾒ただけで美味しさが伝わるような写真をご準備くださいませ。
※スマホによる撮影であってもOKです。ぜひ撮影をお願いいたします。

３、⽣産者様の笑顔写真・画像をご準備ください。（⽇⻘協会員様向け）

⽇本の⽣産者様の笑顔は、海外の⽅にも伝わります。
安⼼、安全をアピールするためにも
ぜひ撮影をよろしくお願いいたします。
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ターゲット広告事業における今後の改善ポイント（課題）

こちらの写真のようにパッと⾒ただけで、
美味しさが伝わるような写真をご準備ください。

この⽅々のような笑顔の写真は
海外の⽅に好印象を与えます。
ぜひご準備ください。

※掲載⼀例

長野哲矢 （ながのてつや）

Vpon JAPAN株式会社
tetsuya.nagano@vpon.com

mailto:tetsuya.nagano@vpon.com


・ターゲット広告の効果検証について

オンライン施策（ターゲット広告施策）からのオフライン計測（特定イベントへの来店計測）を⾏うためには
プロモーション対象の現地イベント運営者や⼩売店などとの連携が必要である。
例えば、ターゲット広告専⽤の専⽤クーポンを⼩売店側で⽤意してもらい、そのクーポンをターゲット広告経由で配布し、
最終的に⼩売店側にてクーポン利⽤数を計測するなど。
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ターゲット広告事業における今後の改善ポイント（課題）

※イオン様とVponとの
クーポン施策⼀例
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1億IDを保有するVponアジアビッグデータを活⽤したターゲット広告を実施

※Vponの提携アプリネットワークにユーザーがアクセスした際にデータ収集が⾏われます。GDPRによるヨーロッパユーザーは対象外、オプトアウトによる対応もあります

広告9億リーチ
アジア全域（台湾/⾹
港 / 中 国 / 韓 国 / タ イ /
シ ン ガ ポ ー ル な ど ）
の 媒 体 を 中 ⼼ と し た
広 告 ネ ッ ト ワ ー ク

1億IDデータ
訪⽇履歴やパスポー
ト保有層など、スマ
ホの端末IDによる1
億のデータを保有

1億IDのデータを保有し、アジア特化のデータ活⽤（以下保有データ例）

位置情報

GPSやIPアドレス
などの位置データ

利⽤アプリ

端末のインス
トールアプリ

閲覧サイト

閲覧したウェブ
サイト情報

端末⾔語

スマホ端末に設定
された⾔語設定

レシート

台湾レシート
購買履歴データ

広告データ

広告配信時に取得
可能なデータGPSによる位置データ例

台湾/⾹港最⼤
のデータ量
Vponが保有する台湾/
⾹港のデータ量は、⼈

⼝の7割以上をカバー
台湾 2000万ID+
⾹港 500万ID+

デバイスID数

Vpon JA PANについて


